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Ebbelwoi «von gliicklichen Apfeln»
Trend zu «Bigs-Durstidschem

Von Gregor Tholl, 21.06.2008

Frankfurt (dpa) [hren Durst |gschen Gaste n
vielen Szenelokalen Im Rhein-Main-Geblet
zunehmend mit so genannten Blo- Getranken.
Sle gelten als hip, wie der Erfolg der Lime
=Blonade» aus Franken zeigt. Nun hat der Trend
auch das hessische Matlonalgetrank erfasst: Blo-
Apfelweln steht jetzt In vielen Regalen.

Auf dem Retro- Stil-Etikett der Marke
«Flchtekranz» wird der biologlsche Anbau
beschrieben: sApfelweln von glicklichen Apfelns.

Dig Erfinder des
Erfrischungsgetrankes Moch In den S0er Jahren boomten kdnstliche
«Bionades zeigen ihr Getranke wie «Red Bull». Nun soll es nach dem
Getrank. Geschmack vieler Konsumenten und Anbleter
ohne Konzentrate und Zusatze naturlicher
werden. =«Blo-Getranke sind wie der gesamte Blo-Lebensmittelmarkt im
Aufwind.

Im Gegensatz zum konventionellen Berelch gibt es hier zwelstellige
Wachstumsratens, sagt der Chefredakteur der In Frankfurt erscheinenden
Zeltschrift «0kotests, JUrgen Stellpflug. Bel Blo-Produkten selen Vitamine
natlrlichen Ursprungs und nicht zugesetzt, was auch eine Uberdoslerung
belsplelswelse von Beta-Carotin verhindere, sagt Stellpflug.

In Szene-Bars In Frankfurt, Berlin oder Hamburg entwickelt sich
«Blonades zu einem Absatzkndller. Es handelt sich um aine nach
deutschem Relnheltsgebot gebraute Limonade. Sle entsteht ahnlich wie
Bler, st aber alkoholfrel. Denn besondere Bakterien verwandeln Zucker
nicht In Alkehol, sondern In eine wehlschmeckende Saure.

‘Was simpel klingt, kostete den Erfinder Dieter Lelpold sleben Jahre
Tuftelel. Aber das so entstandene Produkt rettete auch selne Brauersl Im
frankischen Osthelm vor der Rhin vor dem Ruln. <Blologisches
Erfrischungsgetrank hergestellt durch Fermentation natdrlicher Rohstoffes
steht auf dem «Blonades Etlkett. «0Okotests verlleh dem Trendgetrank
kirzlich das Pradikat «sehr guts.

Die Motivation fur die Kelterel Hell mit einem Blo-Apfelweln auf den
Markt zu gehen, begrindet deren Geschaftsfihrer Martin Hell: =Uns st
aufgefallen, dass In vielen angesagten Bars In Frankfurt kein Apfelweln zu
kriegen Ist. Das wollen wir unter anderem andern.» Und so entstand der
Apfelweln «Flchtekranzs In der Keltergl In Laubuseschbach Im Taunus.
Elgentlich Ist der Fichtekranz in Frankfurt und Umgebung ein Zelchen fir
Lokale, In denen Apfelweln ausgeschenkt wird.

Das Stoffche In Blo-Qualitat méchte Hell auch auBerhalb des Rhein- Main-
Geblets an den Mann oder die Frau bringen. Trotz des altertumlichen
Namens sieht er dafur Chancen. Erstes Testfeld sind in Berlin mehrere
Dutzend Gaststatten.

Der Inhaber der Kelterel «Matsch und Brel» aus Neustadt- Speckswinkel

[ krels Marburg-Bledenkepf), Relnhard Kuball, I1st mit Blo-Getranken schon
lange Im Geschaft. «Wir sind In der Zelt der politischen Bewegung Anfang
der B0er Jahre entstanden und haben uns damals bewusst einen
provozierenden Mamen gegeben.» In die «Matsch und Brel»-Safte komme
schon selt mehr als 20 Jahren nur Streuobst von hessischen Wiesen.

Weitere Informationen im Internat:

# www . flchtekranz.de
» wWww.matschundbrel.de
» www.blonade.de
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