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AGENTUREN UND KREATION__—_

Appler erobert die Republik

Unter dem Label Fichtekranz wollen die Markenentwickler von 1D4 das bessische Getrdank bundesweit etablieren

rspriinglich stammt die Idee von

dem Musiker Tom Keil: Der
Kiinstler stirmt eines Tages die Biiro-
riume der Agentur 1D4 im hessischen
Miihlral und schligt den Marken- und
Produktentwicklern vor, einen ,, App-
ler im 1-Bembel fiir die Apple-Generati-
on® zu kreieren. Daraus entseehr die
Marke Fichtekranz, die das Traditions-
getrdnk nun Giber die Grenzen Hessens
hinaus einem jungen Publikum
schmackhaft machen soll.

Vorbild fiir Vertrieb und Marketing
von Fichtekranz: die ebenfalls von 1D3
entwickelte Marke Logstoff

Von der Idee bis zum fertigen
Produkt dauert es jedoch noch eine
ganze Weile. Zunichst einmal
muss D4 eine Kelterei finden, die
sich fiir das Projekt erwirmen
lasst. Traditionell wird Apfelwein
aus dem Bembel, einer braunen
Flasche oder vom Fass ausge-
schenkt und in einem gerippten
Glas serviert, Thn in eine stylischen
Retroflasche abzufiillen, erscheint
vielen Herstellern zu riskant.

artin Heil, Geschiftsfithrer

der gleichnamigen Kelterei
in Laubus-Eschbach, lisst sich
schliefilich von der modernen App-
ler-Variante iiberzeugen, Rund 50000
Euro will er in den Aufbau von Fichre-
kranz investieren. ,,Fiir ein kleines Un-
ternchmen ist das schon eine Grae®,
sagt Heil. Thn habe vor allem die Lei-
denschaft iiberzeugt, mit der ID4 an
die Sache rangehe. Denn die Agentur
hat - in Zusammenarbeit mit den De-
signern von Kraenk Visuell - nicht nur
die Idee und das Design geliefert, son-
dern kiimmert sich auch um Vertrieb
und Vermarkrung von Fichtekranz.

Dabei will ID4 dhnliche Wege gehen
wie bei der Taschenmarke Logstoff,
die sie ebenfalls entwickelt und auf
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Wandelt auf den Spuren i l
von Bionade: Die neue

| Marke der Kelterei Heil,
. steht unter dem

1 Motto ,Apfelwein von

gliicklichen Apfeln”

Von der Produktidee bis zum Marketing

® Name: ID4 Agenturfiir Mark B Kunden: Kelterei Heil (Fichtekranz),
und Produktentwicklung Bauerfeind, Vectogramm, Sternjakob
W Anschrift: Ober-Ramstadter- (logstoff.com, 4You, Scout), Resopal,

Stralle 96b, 64367 Mihltal

M Internet: www.id4.de

W Geschaftsfithrer: Axel Ricker,
Kurt Friedrich, Florian Craciun

B Griindung: 2000

W Mitarbeiter: 8 fest, mehrere Freie
B Umsatz 2005: 1,3 Millionen Euro

Réhm, Riese und Miiller, Klein & more,
Spiegelhauer

m Aufgabengebiet: ID4 bietet mittel-
standischen Kunden Konzepte von der
Produk icklung iiber den Vertriet
bis hin zu den entsprechenden Kom-
munikationsmaBnahmen.

dem deutschen Markt etabliert hat.
Die Lifestylemarke wird in trendigen
Modegeschiifien und hochwertigen
Einrichtungshiusern  verkauft. Ein
Umfeld, das fiir den Hersteller Sternja-
kob ganz neu ist, Das Vertriebsnetz des
Traditionsunternchmens, das auch die
Schulranzenmarke Scout produziert,
setzte sich zuvor primir aus Lederwa-
renfachgeschiften zusammen. Fichte-
kranz wiederum soll in Szenekneipen,
Cockrailbars sowie bei Musikfestivals
angeboten werden — und idealerweise
auch oiberall dort, wo es Logstoff-Ta-
schen zu kaufen gibt. Jenseits von Hes-
sen strebt 104 die Stidie Berlin und
Hamburg als Testmiirkte an.
Hier driingt sich der Vergleich mit
Bionade auf. Die biologisch hergestell-
te Limonade aus dem gleichnamigen
Familienbetrieb im frankischen Os-
theim startete ihren Siegeszug im
hippen Hamburger Schanzenvier-
tel. Inzwischen ist Bionade bun-
desweit fast flichendeckend er-
haltlich. Der Absatz soll laut ., Le-
bensmittel Zeitung® noch in die-
sem Jahr auf 50 Millionen Fla-
schen verdoppelt werden. Alles
ohne klassische Werbung.
D arauf will Bionade offenbar
auch in Zukunft verzichten.
Das Unternehmen kooperiert seit
2005 mit der Hamburger Agentur
Kolle Rebbe und wird von deren
neu gegriindeter Unit Korefe be-
treut. Ahnlich wie D4 hat sich
Korefe auf die Entwicklung von
Markeninnovationen spezialisiert
und glaubt ,nicht so sehr an die
klassischen Kommunikationswe-
ge*, so Geschiiftsleiter Dominic
Veken (HORIZONT 14/2006). Es
ist also anzunehmen, dass der Bio-
nade-Auftritt, der in Kiirze starten
soll, nicht aus TV-Spots und An-
zeigen bestehen wird.

Auch bei Fichtekranz wird auf
klassische Werbung verzichter.
Ahnlich wie bei Logstoff, fiir das

ID4 gerade die Aktion ., Verkaufs-
bithne* inszeniert hat, sucht die Agen-
tur nach Themen, um den Verbraucher
zur Interaktion mit der Marke zu be-
wegen. Im Fall von Fichtekranz wer-
den Kreative dazu aufgerufen, die
Riickseite der Flaschenetiketten zu
gestalten — wie das funktioniert, er-
klirt die Website www.fichtekranz.de.
Noch bis Ende Mai kénnen Vorschlige
fiir die nichste Flaschen-Edition einge-
reicht werden. Das Motto lautet . Hei-
mat* und dirfte insbesondere Exil-
Hessen inspirieren, die in Berlin und
Hamburg bald wieder ihr ,,Stisffche®

genieRen kénnen. Biirbel Unckrich
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