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JFichtekranz® mit neuer Bedeutung: Innovatives Produkt der
Kelterei Heil

(19.05.08) Wo's Kranzche hangt, wird ausgeschenkt” — seit jeher weist der
Fichtekranz den Apfelweinliebhaber zur nachsten Apfelweinwirtschaft. Jetzt ist der
Fichtekranz nicht mehr nur gin Symbol filr das traditionelle Getrank, sondern eine
spritzige Spezialitat gleichen Namens.

Rechtzeitig zur Sommersaison kommt der Fichtekranz als neues Produkt der
Kelterei Heil aus Laubus-Eschbach im Taunus auf den Markt: ein Bio-Apfelwein,
der als Sauergespritzter mit Quellwasser und Kohlensdure oder als SilRgespritzter
mit Bio-Apfelsaft ohne Zuckerzusatz gemischt ist. Das Besondere: Beide
“Wersionen gibt es in einer kleinen, 0 25-Liter-Flasche. Die neue kleine Flasche ist
gine talle Innovation far eine traditionelle Keltere”, sagt Geschaftsfihrer Martin Heil.
i haben einiges investiert, um die Flasche befiillen zu kénnen." Mit der ersten
Fiallung kommen 15.000 Flaschen pro %ersion in den Handel.

Die fertige Mischung garantiert, dass es keine Uberraschungen beim
MWischungsverhaltnis gibt: Fichtekranz hat einen konstant gleichen Geschmack.
JMit dem Fichtekranz machten wir auch und war allem jingere Konsumenten
erreichen”, erkldrt Martin Heil. Ihrn liegen die Verbreitung und die Steigerung des
Bekanntheitsgrades des hessischen Kulturgetranks sehr am Herzen.

Gemeinsam mit der Agentur fiir Marken und Produktentwicklung ID4 aus Mihltal,
die das Konzept des Fichtekranz erdacht hat, geht er dafir ungewidhnliche Wege.
Zum einem gibt es Fichtekranz nicht nur in der Gastronomie: Heil plant auch ein
Angebot in Szene-Friseur-Laden und Boutiguen.

Zurm anderen bekomrmen Designer und Kanstler die Maglichkeit, die Rickseite des
Flaschenetiketts in wechselndem Turmus zu gestalten. Apfelwein soll die
Kommunikation anstofen”, erklant Heil das Konzept. Kreative Apfelweinliebhaber
sollen ihre %orstellungen und Ideen zu diesem Thema anderen Staffche-Trinkern
varmitteln, sollen neugierig machen auf den Inhalt der Flasche und die Verbreitung
des Apfelweins dber die Grenzen Hessens hinaus unterstitzen.

JFichtekranz ist eine zeitgermnarie Interpretation des hessischen Kulturgetranks. Die
Kelterei Heil hat sinen Apfelwein von heute gernacht, mit allen traditionellen
Eigenschaften, aber auch neuen Aspekten”, so Florian Craciun wvon D4,
JFichtekranz ist ein Apfelwein, wie wir ihn — aus ganz persdnlichem Zugang als
Apfelweinliebhaber — gern sehen und trinken wallen.”

Wartin Heil und Florian Craciun sehen fiir Apfelwein zwei verschiedene
Kansumentengruppen: Zum einen digjenigen, die ihren klassischen Appler’ und
die damit verbundenen Traditionen lisben, zum anderen aber auch viele, die gem
ein Getrank genielien, das mit der Zeit geht. Fir sie wurde Fichtekranz entwickelt.
Und zeitgernalie Eigenschaften sind es auch, die Apfelwein generell auszeichnen:
Er ist naturrein, traditionell gekeltert und im Fall von Fichtekranz ein zertifiziertes
Bio-Produkt. Zudern ist er gesundheitsfirdernd: Er ist anregend fir Verdauung,
Kreislauf und MNervensystem - und sin Sauergespritzter hat mit weniger als 25 kcal
auf 100 Milliliter nur halb so viel Kalarien wie Bier oder Raotwein.
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