‘Oko-Schoppen und

Bio-Brause im Trend

Frankfurt.  Designer-Drinks
waren gestern - heute ist Natur
angesagt: Thren Durst loschen
die Giste in vielen Szeneloka-
len im Rhein-Main-Gebiet zu-
nchmend mit so genannten
Bio-Getranken. Sie gelten als
hip, wie der Erfolg der Limo
»Bionade* aus Franken zeigt.
Nun hat der Trend auch das
hessische Nationalgetrank er-
fasst: Bio-Apfelwein steht jetzt
in vielen Regalen. Auf dem Re-
tro-Stil-Etikett  der  Marke
,Fichtekranz“ wird der biolo-
gische Anbau beschrieben:
Slogan: ,Apfelwein von gliick-
lichen Apfeln®.

Noch in den 90er Jahren
waren kiinstliche Getrinke
wie ,Red Bull“ insbesondere
bei jungen Szenegingern an-
gesagt. Nun soll es nach dem
Geschmack vieler Konsumen-
ten und Anbieter ohne Kon-
zentrate und Zusatze natrli-
cher werden. ,Bio-Getrinke
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sind wie der gesamte Bio-Le-
bensmittelmarke im Aufwind.
»Im Gegensatz zum konven-
tionellen Angebort gibt es hier
zweistellige Wachstumsraten®,
sagt der Chefredakteur der in
Frankfurt erscheinenden Zeit-
schrift ,Okotest®, Jirgen Stell-
pflug. Bei Bio-Produkten seien
Vitamine natirlichen Ur-
sprungs und nicht zugesetzt,
was auch eine Uberdosierung
beispielsweise von Beta-Caro-
tin verhindere, sagt Stellpflug.

In Szene-Bars in Frankfurt,
Berlin oder Hamburg entwi-
ckelt sich ,Bionade® zu einem
Absatzkniiller. Es handelt sich
um eine nach deutschem
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monade. Sie entsteht dhnlich
wie Bier, ist aber alkoholfrei.
Denn besondere Bakterien ver-
wandeln Zucker nicht in Al-
kohol, sondern in eine wohl-
schmeckende Saure. Was sim-
pel klingt, kostete den Erfin-
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der Dieter Leipold sieben Jah-
re Tiiftelei. Aber das so ent-
standene Produkt rettete auch
seine Brauerei im frinkischen
Ostheim vor der Rhon' vorm
Ruin. ,Biologisches  Erfri-
schungsgetrink, hergestellt
durch Fermentation natiirli-
cher Rohstoffe* steht auf dem
,Bionade“Etikett. ,Okotest*
verlich dem Getrink kiirzlich
das Pradikat ,sehr gut®.
Die-Metivation fur die Kel-
texei Hohl, mit einem Bio-Ap-
felwein auf den Markt zu ge-
hen, begrindet deren Ge-
schiftsfithrer Martin  Heil:
»Uns ist aufgefallen, dass in
vielen angesagten Bars in
Frankfurt kein Apfelwein zu
kriegen ist. Das wollen wir un-
ter anderem andern.” Und so
entstand der Apfelwein ,Fich-
tekranz® in der Kelterei in
Laubuseschbach im Taunus.
Urspriinglich ist der Fichte-
kranz in Frankfurt und Umge-
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bung ein Zeichen fiir Lokale,
in denen Apfelwein ausge-
schenke wird.

Das Stoffche in Bio-Qualitit
mochte Heil auch auferhalb
des Rhein-Main-Gebiets an
den Mann oder die Frau brin-
gen. Trotz (oder gerade wegen)
des altertimlichen Namens
siecht er dafiir Chancen. Erstes
Testfeld sind in Berlin mehrere
Dutzend Gaststitten.

Der Inhaber der Kelterei
~Matsch und Brei“ aus Neu-
stadt-Speckswinkel (Kreis Mar-
burg-Biedenkopf), Reinhard
Kuball, ist mit Bio-Getrinken
schon lange im Geschift. ,Wir
sind in der Zeit der polit-
schen Bewegung Anfang der
80er Jahre entstanden und ha-
ben uns damals bewusst einen
provozierenden Namen gege-
ben.* In  die ,Matsch und
Brei“-Sifte komme schon seit
mehr als 20 Jahren nur Streu-
obst von hessischen Wiesen.
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