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Kelterei bietet Ebbelwoi aus ,,gliicklichen Apfeln*

Trend zu Bio-Durstléschern erfasst das hessische Nationalgetriink / Renner in Szene-Bars

Von dpa-Korrespondent
Gregor Tholl

Frankfurt. Thren Durst laschen Gaste in
vielen Szenelokalen im Rhein-Main-Gebiet
zunehmend mit so genannten Bio-Getriin-
ken. Sie gelten als hip, wie der Erfolg der
Limo ,Bionade” aus Franken zeigt. Nun
hat der Trend auch das hessische National-
getrank erfasst: Bio-Apfelwein steht jetzt
in vielen Regalen, Auf dem Retro-Stil-Eti-
kett der Marke .Fichtekranz" wird der
Py Anbasi e hrieben: ,Aplel-
wein von glicklichen Apfeln®”.

Noch in den 80er Jahren boomten kiinst-
liche Getrinke wie ,Red Bull", Nun soll es

wie der g!snmu Bio- Lebensnutlclmnrkl
d. Im G

im zum k
nellen Bereich gibt es hier i
, sagt der Chefredab

der in Frankfurt erscheinenden Zeitschrift
wOkotest”, Jurgen Stellpflug. Bei Bio-Pro-
dukten seien Vitamine natiirlichen Ur-
sprungs und nicht zugesetzt, was auch eine
osierung beispielsweise von Beta-
Carotin verhindere, sagt Stellpflug.

In Szene-Bars in Frankfurt, Berlin oder
Hamburg entwickelt sich ,Bionade® zu ei-
nem Absatzkniiller, Es hmdel! slcll um
eine nach d t

finder Dieter Leipold sieben Jahre Tiifteled.
Aber das so entstandene Produkt rettete
auch seine Brauerei im frinkischen Os-
theim vor der Rhén vor dem Ruin. ,Biclo-
gisches Erfrischungsgetrink hergestellt
durch Fermentation natrlicher Rohstof-
fe* steht auf dem ,Bionade” - Etikett.

leibrz-

Umgebung ein Zeichen fir Lokale in de-
nen Apielwein ausgeschinkt

Das Stofiche lnBio-Qualital mbchte Heil
auch auBerhalb des Rhein-Main-Gebiets
an den Mann oder die Frau bringen. Trotz
des altertimlichen Namens sieht er dafiir
Chancen. Erstes Testfeld sind in Berlin

Okotest” verlieh dem Try

] Dutzend G

lich das Pradikat ,sehr gut”.

Die Motivation fiir die Kelterei Heil mit
einem Bio-Apfelwein auf den Markt zu ge-
hen, begrindet deren Geschaftsfihrer
Martin Heil: ,Uns ist nu.fggf.allen dass in
vielen Bars in Frankfurt kein

braute I..d.ng::ude Sie entsteht ahnlich f:;

ist. Das wollen wir
“ Und so entstand

Bier, ist a Denn
deln Zucker nicht Ln m.

nach dem k vieler
und Anbieter ohne Eonzentrate und Zusit-
ze natiirlicher werden. ,Bio-Getranke sind

der Apfelwdn Fichu:kranz in der Kelte-

kohol, sondern in eine wohl
Siure. Was simpel klingt, kostete den Er-

relin L h im’ Taunus. E’qgem.»
lich ist der Fichtekranz in Frankfurt und

Der Inhaber der Kelterei ,Matsch und
Brei® aus Neustadt-Speckswinkel (Kreis
Marburg-Biedenkopf), Reinhard Kuball,
ist mit Bio-Getranken schon lange im Ge-
schift, ,Wir sind in der Zeit der politischen
Bewegung Anfang der 80er Jahre entstan-
den und haben uns damals bewusst einen
provozierenden Namen gegeben.™
wMatsch und Brei®-Sifte komme schon seit
mehr als 20 Jahren nur Streuobst von hes-
sischen Wiesen.
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